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CELEBRIDADES

Ronaldo é o mais recordado

Futebolista é o mais associado a antincios. Claudia Vieira € a mulher que se destaca

Notoriedade para o futebolista e para a D. Inércia com o BES

Sem surpresas. Cristiano Ro-
naldo ¢ a figura puiblica mais
associada a campanhas publi-
citarias, sendo o banco BES
a marca mais relacionada ao
futebolista do Real Madrid.
Claudia Vieira, por seu lado, é a
mulher que esté na cabeca dos
portugueses quando o tema é
a presenca de celebridades nos
anuncios. A Worten é a insignia
que estd mais colada a imagem
da atriz e apresentadora.
Estes sdo os resultados do
estudo Endorsement Tracking
da Marktest (relativo ao perio-
do acumulado entre janeiro e
maio), que monitoriza as per-

sonalidades conhecidas mais
recordadas em campanhas pu-
blicitarias, através da técnica
de entrevista telefénica junto
de uma amostra de 1200 inqui-
ridos por més.

O facto de o BES ser ainsignia
que os portugueses mais rela-
cionam com Cristiano Ronaldo
comprova que, por vezes, uma
relacdo longa (estao juntos des-
de 2009) com uma celebridade
pode dar mais frutos em termos
de notoriedade do que a pre-
senca no ar de uma campanha
publicitaria, em de'germinando
periodo de tempo. E que no pe-
riodo analisado pela Marktest,

AS DEZ CELEBRIDADES
MAIS !-\SSOCIADAS
A ANUNCIOS

Em percentagem

@ Cristiano Ronaldo 23,2
@ Ricardo Aralijo Pereira 4,2
© Claudia Vieira 2,6
@ Cristina Ferreira 2,2
© Diana Chaves 1,8
® Paulo Pires 1,8
@ DanielaRuah 1,6
© RitaBlanco/D.Inércia 1,5
© RitaPereira 1,5
©® Manuel Luis Goucha 1,5

FONTE: MARKTEST/ENDORSEMENT TRACKING

a Linic —outra das marcas com
as quais o futebolista tem um
contrato de imagem — esteve
mais tempo no ar (8hi4m) do
que o BES (7h53m), mas niao
conseguiu superar a notorie-
dade do banco em termos de
associac¢ao ao futebolista.

Uma supremacia a qual nao
serd alheio o BES ser um banco
nacional, com uma proximida-
de maior com os portugueses
do que a marca de champ6s
para a caspa e a recente cam-
panha que Cristiano Ronaldo
protagoniza com Rita Blanco,
a desempenhar a personagem
de Dona Inércia. Alias, devido a

Claudia Vieira é associada a Worten, a qual ja nao esta ligada

esta campanha, Rita Blanco/D.
Inércia foi a segunda personali-
dade mais recordada em maio,
a seguir a Ronaldo, e a oitava
mais referida no acumulado dos
primeiros cinco meses do ano.
Ricardo Aratijo Pereira é a se-
gunda figura que os portugue-
ses mais ‘colam’ & publicidade,
associando-o praticamente
apenas as marcas do Meo.
Curiosamente, em maio houve
0,1% de inquiridos que asso-
ciou o humorista a NOS, marca
concorrente da Meo que surgiu
com a fusdo entre a Optimus
e a Zon. O Gato Fedorento —
coletivo que Aratijo Pereira

integra e que protagoniza as
campanhas do Meo — surge
num distante 122 lugar da lista.
Claudia Vieira surge na ter-
ceira posicao da tabela geral e
é a primeira cara feminina mais
referida, sendo mais associada
a Worten (marca onde foi subs-
tituida desde 2013 por Daniela
Ruah) e depois a L’Oréal. No
periodo em anélise, porém, a
Worten nao teve nenhuma cam-
panha com Cldudia Vieira e foi a
L’Oréal a marca que esteve no
ar mais tempo (3h26m) com um
antncio televisivo com a atriz.
CATARINA NUNES
cnunes@expresso.impresa.pt
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BREVES

Prémio diaspora
da COTEC

CORREGAO Na sequéncia
do artigo “Investir na terra
que os viu nascer”, publica-
do a 7 de junho, esclarece-
se que Ricardo Ribeiro vive
nos Estados Unidos e que,
ao contrario da informacao
recebida, nao foi tour ma-
nager de Mick Jagger ou
Madonna, mas sim stage
manager (responsavel pela
producao da atuacio).

milh6es de euros foi
quanto rendeu aEDP a
venda de uma parcela do
défice tarifario de 2014,
mais juros. Este ano, a
venda de défice tarifario
da elétrica ascende a
€1000 milhoes

Comissao atrai
para Portugal

FILMAGENS O Governo vai
criar, até ao final de 2014,
uma comissao para atrair
producoes de cinema e au-
diovisual para Portugal. A
Portuguese Film Commis-
sion implica a criagdo de
um grupo de trabalho com
as tutelas da Cultura, Fi-
nancas, Desenvolvimento
Regional e Economia. J4
existem varias comissoes
deste tipo a nivel regional,
como a Azores Film Comis-
sion, entre outras.

1. Do que releva da publicacao da Portaria 114/2014 de 28 de maio

" E publico que o Estado Portugués submeteu a ONU um projeto de reconhecimento do
limite exterior da sua plataforma, que aguarda decisao.

= O Estado costeiro, depois das 200 milhas, tem a sua soberania confinada a exploragdo
de recursos minerais, recursos ndo vivos e organismos vivos sedentdrios do leito do mar
ou do seu subsolo.

= A Portaria em apreco, ao regulamentar a pesca de recursos vivos na coluna de agua,
depois das 200 milhas, extravasa competéncias jurisdicionais do Estado costeiro. Em
consequéncia, tal regime juridico € materialmente nulo, carecendo de imediato escruti-
nio de legalidade, pelas autoridades competentes, nacionais e comunitarias.

2. Do que releva da opiniao difundida, sobre a gestao e exploracao do ecossistema
marinho

= A gestao dos oceanos deve ser holistica, 0 que pressupde atengéo a intervengdo huma-
na no mar e em terra, em especial no ordenamento da orla costeira e das atividades
contundentes nela permitidas.

= A acidificacdo, as interferéncias nas cadeias troficas, a subida da temperatura das
aguas, o degelo artico, a descoloracao de corais e a lesao de organismos invertebrados,
dependem mais dos comportamentos em terra do que no mar e, neste espaco, os da-
nos perenes dos brutais derrames de petréleo e da poluicdo, em geral, sdo bem mais
corrosivos que os da Pesca.

= Os fundos marinhos sdo esmagadoramente formados por matérias sedimentares, areias,
lamas e formagbes rochosas, com resiliéncia as artes de pesca, a mineragdo e a ex-
tragcao de materiais geologicos e biologicos, cujo potencial econdmico é inseparavel do
designio da delimitagdo das plataformas continentais.

= A pegada do arrasto tem alteragoes marginais, porque a libertagdo de sedimentos para a
coluna de &gua faculta alimento para as comunidades biolégicas, ajudando a sua fixagao.

= Os recifes de coral ocupam apenas 1% do fundo ocedanico e juntamente com outros
ecossistemas vulneraveis ndo compreendem mais do que 3% dos fundos conhecidos.

* Menos de 20% do fundo do mar esté a profundidades alcangaveis pela pesca (1500 m),
com artes rebocadas ou passivas. Os aparelhos de linhas e anzbis podem operar a mai-
ores profundidades.

3. Do que releva da opiniao nao fundada, para o demérito da pesca de arrasto

* No plano do consumo global de proteina e da pesca internacional

QO 70% da proteina consumida tem origem na carne e 30% no peixe, cuja pegada ecold-
gica € muito menor.

O A divisao simplista de artes de pesca em boas ou mas visa iludir que toda a acdo humana tem
impactos no planeta, que na Pesca sustentavel estdo regulados e limitados de forma rigorosa.
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ESCLARECIMENTO

Noticias desinformadas sobre a pesca de arrasto, a proposito da adocao recente de um diploma legal sobre gestdo do mar portugués, impde-nos a prestagdo do presente esclarecimento:

QO Dos 80 milhoes ton. de peixes marinhos anualmente capturados, sob supervisao de
entidades idéneas, 40% sao da pesca de arrasto, operada maioritariamente com redes
pelagicas, que ndo tocam o fundo.

O A producdo de pescado por paises ocidentais é 1/4 da dos paises emergentes, no
Pacifico, no qual ha défice de regulamentacao e de atengao mediatica, ndo sendo fre-
quentes bloqueios de importacdes de pescado, quando produzido sem sustentabilidade
ambiental e até de direitos humanos.

O A investigagao cientifica aplicada a Economia, de como, quando e onde se pode pes-
car, é o lema que a todos deve nortear.

= No plano da pesca portuguesa com artes de arrasto

O A producgao de pescado, em Portugal, € de 200 mil ton., com os 100 arrastoes existen-
tes a assegurarem 25% dessa quantidade, maioritariamente constituida por espécies
com capturas totais limitadas.

O A pesca com arrasto é exercida depois das 6 milhas nauticas (10 km), minimizando
o risco de mortalidade sobre peixes imaturos, ao invés de outras artes de pesca, que
podem ser manobradas praticamente a partir das praias, por alguns milhares de em-
barcacoes.

O No Atlantico Norte, o arrasto é a modalidade de pesca prevalecente nas poténcias
pesqueiras, ndo comunitarias, como a Noruega, a Russia, a Islandia e as llhas Faroés,
com as quais Portugal e outros Estados da U.E. tém que competir para proporcionar
pescado aos seus nacionais.

O Na pesca por fora das 200 milhas do Canada, Portugal lidera na producao de pescado,
desde ha 2 anos, com 13 navios de arrasto, face a frotas de 20 bandeiras diferentes,
que operam a mesma arte. Nessa zona, para proteger ecossistemas marinhos vulne-
raveis de possiveis impactos adversos, ha 16 zonas no interior das quais a pesca &
interdita, em coeréncia com os pareceres cientificos.

O Os navios portugueses de arrasto dao emprego direto a bordo a cerca de 1500 tripulan-
tes, gerando, pelo menos, por cada posto de trabalho no mar outros 3 em terra, cuja
produgao total de pescado supera os 100 M€ por ano.

O Rejeitamos que se exclua a pesca do apelo geral da reindustrializagao da Economia,
para vencer a crise e o desemprego, quando €, desde sempre, um dos mais sélidos
pilares do hipercluster do mar.

Face ao que precede, a ADAPI condena a campanha caluniosa contra a pesca de
arrasto responsavel, porque destroi empresas, investimentos e postos de traba-
lho, que os seus detratores nao substituem, recusando ser o bode expiatorio de
todos os males que afetam os Oceanos, cujos reais causadores sao branqueados
a sombra dessa manipulada orquestracao.




